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2007 mety lauko video reklamos pastebéjimo tyrimy apZvalga

1. Tyrimo metodologija

Lauko video ekrany bei juose rodomy reklamos pastebéjimo tyrimas atliekamas “Actual City
Media” bei “Katos inovacija” uzsakymu.

Tyrimo metu siekiama iSmatuoti lauko video ekrany bei juose rodomy reklamy pastebéjima.
1.1 Apklausos metodas

Tyrimas atliekamas Omnibuso apklausos principu. Apklausa vykdoma tiesioginio interviu
metodu respondento namuose.

1.2 Atranka

Apklausa reprezentuoja Vilniaus, Kauno, Siauliy, Klaipédos, PanevéZio, Marijampolés ir
Utenos miesty 15-74 mety gyventojus.

Tiriamoji visuma yra 1081372 gyventojai.

Atrankos dydis: ~267 respondenty vieno reklamos pastebéjimo tyrimo metu. IS viso 2007
metais apklausti 2 674 respondentai.

Respondentai tyrimui atrinkti naudojant daugiapakope atsitiktine atranka. Pirmame etape yra
atliekamas geografinis atrankos paskirstymas. Geografiskai atranka savo proporcijomis
atitinka bendras gyventojy proporcijas atskiruose regionuose. Naudojami LR Statistikos
departamento naujausi duomenys.

Antrame etape iS LR Statistikos departamento Gyventojy registro duomeny bazés atsitiktiniu
bddu atrenkami pirminiai atrankos punktai, t.y. adresai, nuo kuriy pradedamas atrankos
marsrutas. IS viso buvo panaudoti 198 pradiniai atrankos punktai.

Toliau yra atrenkami namy dkiai, dalyvausiantys tyrime. Si atranka yra atliekama, naudojant
marsrutinés atrankos metoda. Pradedant nuo pradinio atrankos punkto, aplankomas kas
antras butas.

Tolesniame etape, naudojantis “jauniausio vyro” taisykle, atrenkamas konkretus
respondentas, kurio praSoma dalyvauti apklausoje.



1.3 Kokybeés kontrolé

Interviuotojy skyrius patikrina 10% interviuotojy darbo telefonu.

Duomeny jvedimo skyrius patikrina interviuotojy darbo logika ir teisinguma.
1.4 Duomeny analizé

Duomeny analizé atliekama naudojant SPSS/PC programine jranga.

Duomenys sveriami taip, kad apklaustoji visuma tiksliai atitikty Vilniaus, Kauno, Klaipédos,
Siauliy ir Panevézio (bei Marijampolés, Utenos) miesty gyventojy proporcijas pagal Iyt
amziy, tautybe, iSsimokslinimg bei gyvenamajg vieta.

1.5 Statistiné duomeny paklaida

Vertinant rezultatus, batina kreipti démesj j statistine paklaida. Ji atsiranda del to, kad yra
daroma respondenty atranka, o ne vykdoma itisiné apklausa. Si paklaida yra apskaigiuojama
matematiskai.

Tolesnéje lenteléje yra pateikiamos paklaidos, esant jvairiam respondenty skaiciui bei
atsakymy pasiskirstymui.

. Atsakym y pasiskirstymas
Atrankos dydis 5725 T20/60 | 35/65 | 30/ 70| 25/75 | 20/80 | 15/85 | 10790 | 5/95
10 31 | 308 | 304 | 29.6 | 28.4 | 26.8 | 248 | 22.1 | 186 | 135
30 179 | 178 | 175 | 171 | 164 | 155 | 143 | 128 | 10.7 | 7.8
50 139 | 138 | 136 | 132 | 127 | 12 | 111 | 99 | 83 | ©
75 113 | 113 | 111 | 108 | 104 | 98 | 91 | 81 | 68 | 49
100 98 | 98 | 96 | 93 | 9 | 85 | 78 | 7 | 59 | 43
150 8 8 | 78 | 76 | 73 | 69 | 64 | 57 | 48 | 35
200 69 | 69 | 68 | 66 | 64 | 6 | 55 | 49 | 42 | 3
300 57 | 56 | 55 | 54 | 52 | 49 | 45 | 4 | 34 | 25
200 29 | 49 | 48 | 47 | 45 | 42 | 39 | 35 | 29 | 21
500 24 | 44 | 43 | 42 | 4 | 38 | 35 | 31 | 26 | 1.9
600 z 4 | 39 | 38 | 37 | 35 | 32 | 29 | 24 | 17
700 37 | 37 | 36 | 35 | 34 | 32 | 3 | 26 | 22 | 16
800 35 | 34 | 34 | 33 | 32 | 3 | 28 | 25 | 21 | 15
900 33 | 32 | 32 | 31 | 3 | 28 | 26 | 23 | 2 | 14
1000 31 | 31 | 3 3 | 28 | 27 | 25 | 22 | 19 | 14
1500 25 | 25 | 25 | 24 | 23 | 22 | 20 | 1.8 | 15 | 11
2000 22 | 22 | 21 | 21 | 20 | 19 | 18 | 16 | 13 | 10
2500 20 | 20 | 19 | 19 | 18 | 1.7 | 16 | 14 | 12 | 09

Pavyzdys: Tarkime, 300 respondenty atsaké j klausima, ar maté reklama A. Tarkime, iS ju
40% atsake, kad maté A reklama. Tai reiSkia, kad su 95% tikimybe galima teigti,
jog tikroji reikSmé yra intervale 40% + 5.5%.
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2. Santrauka

» 2007 metais atlikto lauko video ekrany pastebéjimo duomenimis, per savaite bent
vieng ACM ekrang pastebéjo 88% respondenty (tarp 11% negaléjo jvardyti tikslaus
pastebéjimy skai€iaus). Tre¢dalis (34%) apklaustujy Siuos ekranus pastebi 1 — 3
kartus per savaite, tokia pati dalis respondenty (35%) teige, jog ekranus pastebi 4 —
10 karty per savaite, 8% nurode, jog lauko vaizdo ekranus pastebi daugiau nei 10
karty per savaite. Taigi vidutiniSkai apklausti didZiyjy miesty gyventojai reklaminius
lauko ekranus pastebi 6 kartus per savaite.

» DaZniau lauko ekranus pastebi vyrai, jaunesni asmenys, gyventojai su auk3tomis
Seimos pajamomis, vilnieCiai, klaipédieciai ir ypa¢ kaunieciai.

» Sezonas jtakoja lauko ekrany pastebéjimg — Ziemos periodu apklausti gyventojai
daZniau nurodé, jog pastebi lauko video ekranus nei respondentai, apklausti Siltuoju
periodu — rugpjacio, rugséjo ménesiais (atitinkamai po 7 ir 5 kartus per savaite).

» Tarp 2007 metais analizuoty reklaminiy klipy daugiausiai pastebéta buvo Celsis
reklama, kuri buvo analizuota tik Kauno mieste (52%). Antroje ir trecioje vietoje yra
KG Group bei sidro “Real” reklamos (46% ir 45% atitinkamai).

» MaZiausiai pastebétos reklamos Smecta bei Pinotex — 29% ir 28% atitinkamai.




3. Tyrimo rezultatai

3.1 ACM lauko vaizdo ekrany pastebéjimo daznumas

Apklausos dalyviams buvo pateikiamas klausimas: “VidutiniSkai kelis kartus per savaite Jas
pamatote bent vieng i ACM lauko vaizdo ekrany?”. Atsakymy pasiskirstymas pateikiamas
diagramoje.

Nenurodé, negali
pasakyti Né karto
11% 12%

Daugiau nei 10 karty,

8%
1 kartg
15%
8 - 10 karty,
8%
Vidurkis:
5.8 karto
6 - 7 kartus 2 kartus
10% 12%

5 kartus 3 kartus

11% 4 kartus 7%
6%

Procentai skai¢iuojami nuo visy apklaustujy.

Dauguma apklaustyjy nors kartg per savaite pastebi ACM vaizdo ekranus. Tre€dalis (34%) ju
ekranus pastebi 1 — 3 kartus per savaite, 35% ekranus pamato 4 — 10 karty per savaite, 8% -
daugiau nei 10 karty per savaite. Taigi ACM vaizdo ekranus didZiyjy ir vidutiniy miesty
gyventojai pamato 6 kartus per savaite.

11% apklaustyjy negaléjo jvardyti kiek karty per savaite pastebi ACM vaizdo ekranus.
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3.1.1 ACM lauko vaizdo ekran y pasteb éjimas pagal socialines-demografines

charakteristikas

Apacioje esancioje diagramoje vaizduojamas ACM lauko vaizdo ekrany pastebéjimo
daZznumas per savaite (vidurkis) pagal apklaustujy charakteristikas. StatistiSkai reikSmingi
skirtumai pazymeéti skirtingomis spalvomis: rausvu apskritimu pazymeétos reikSmeés, kurios yra
statistiSkai reikSmingai didesnés uz reikSmes, pazymétas pilku apskritimu.

Lauko ekran y pasteb éjimo daznumas

Visi respondentai [IEENERNGEGEGEGEGEGNE S 8

Lytis
Vyrai
Moterys
Amzius (1)
15-19 mety
20-29 mety,
30-39 mety,
40-49 mety
50-59 mety
60-74 mety,
Amzius (I1)
15-39 mety
40-74 mety,
ISsimokslinimas
Pradinis, pagrindinis
Vidurinis
AukStesnysis
AukStasis
Pajamos 1 Seimos nariui
Iki 600 Lt
601-1000 Lt
1001-1500 Lt
Vir§ 1500 Lt
Miestas
Vilnius
Kaunas
Klaipéda
Siauliai
Panevezys
Marijampolé
Utena
Vairavimas
Vairuoja automibilj kasdien
Nevairuoja automobilio kasdien

(69
@‘

7.2
6.4
5.8
54
5.7
4.8

54
6.3
49
6.3
5.7

©
3

4.3

35

-

ACM lauko ekranus dazniau

asmenys disponuojantys
Lt vienam Seimos nariui per

ypac kauniediai, o taip pat

Q\iruoja kasdien.

respondentai, kurie automobilj

~

pastebintys nurodé vyrai, jaunesnio
amziaus gyventojai (15-39 mety),

aukstesnémis pajamomis (virS 1000

meénes;j), vilnieciai, klaipédieciai ir

/

Vidurkiai nuo nurodziusiy kelis kartus per savaite pastebi ACM vaizdo ekranus




3.1.2 ACM lauko vaizdo ekran y pasteb éjimo daznumas skirtingai met y laikais

Apacioje esancioje diagramoje vaizduojamas ACM lauko vaizdo ekrany pastebéjimo
daznumas per savaite (vidurkis) skirtingai mety laikais. StatistiSkai reikSmingi skirtumai
pazymeéti skirtingomis spalvomis: rausvu apskritimu pazymetos reikSmeés, kurios yra
statistiSkai reikSmingai didesnés uz reikSmes, pazymétas pilku apskritimu.

Ziema (sausis, vasaris), N=928 34

Pavasaris (kovas, balandis,
geguze), N=705

Vasara (rugpjutis), N=689 - 34

35

3 e

Ruduo (rugséjis), N=351 31 37 . 9
W Né karto nematé Maté 1-3 kartus
Maté 4-10 karty W Maté daugiau nei 10 karty
Nenurodé

Procentai skaiiuojami nuo apklaustyjy tam tikro sezono metu.

Didziausias ACM lauko vaizdo ekrany pastebéjimas yra Saltuoju mety periodu, sausio —
vasario ménesiais, Siuo metu apklausti respondentai nurode, jog lauko vaizdo ekranus pastebi
vidutiniSkai 7 kartus per savaite. Siltuoju mety periodu — rugpjagio, taip pat rugséjo ménesiais,
ACM vaizdo ekrany pastebéjimas yra maZiausias — vidutiniSkai 5 kartai per savaite, 15% -
16% Siuo laikotarpiu apklausty gyventojy nurodé, jog ACM lauko vaizdo ekrany visai

nepastebéjo.
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Apacioje diagramoje vaizduojamas ACM lauko vaizdo ekrany pastebéjimo daznumas per
savaite (vidurkis) skirtingais mety laikais pagal apklaustyjy charakteristikas. StatistiSkai
reikSmingi skirtumai pazyméti skirtingomis spalvomis: rausvu apskritimu pazymétos reikSmes,
kurios yra statistiSkai reikSmingai didesnés uz reikSmes, pazymétas pilku apskritimu.

Sausis -  Kovas-balandis- Rugpj atis Rugs éjis
vasaris geguzeé
Visi respondentai [l 6.7 I co [N+ I 7
Lytis
Vyrai [ 72 G5
Moterys [ 67 G2
Amzius (1)
15-19 mety 8.5 8.1 5.1 @
20-29 mety 6.6 @) 5.1
30-39 mety 6.2 6.0 5.2 @
40-49 mety 6.4 5.1 5.1 45
50-59 mety 6.0 6.7 4.8 4.2
60-74 mety 8.9 26 (2D
Amzius (I1)
15-39 mety 6.8 @D 5.1 D
40-74 mety 7.1 4.3 D
ISsimokslinimas
Pradinis, pagrindinis 6.4 6.4 3.7 39
Vidurinis 7.5 6.2 5.2 5.7
Aukstesnysis 5.9 47 42 3.8
Aukstasis 7.8 6.5 5.0 48
Pajamos 1 Seimos nariui
ki 600 Lt 4.6 48 35
601-1000 Lt 6.6 6.3 4.7
1001-1500 Lt 4.9 8.4
Vir§ 1500 Lt 8.5 9.1 5.0

Miestas

47
6.1
5.2
Vilnius 7.0 7.0 0
Kaunas 5.7
Klaipéda 6.6 6.5
Siauliai (35 2.9 3.6

Panewzys 3.5 5.3 3.8
Marijampolé
Utena 1.0 4.9 1.9
Vairavimas
Vairuoja automibilj kasdien 7.2 @
Nevairuoja automobilio kasdien 6.8

Vidurkiai skai¢iuojami nuo apklaustyjy tam tikro sezono metu ir nurodziusiy kelis kartus per
savaite pastebi lauko vaizdo ekranus

Ziemos periodu yra didZiausias ACM ekrany pastebéjimas, juos panasiu daZznumu pastebi skirtingomis socialinémis
— demografinémis charakteristikomis pasizymintys asmenys, statistiSkai reikSmingai skiriasi tik kauniec€iy ir SiaulieCiy
lauko vaizdo ekrany pastebéjimas — kaunieciai teigia ekranus pastebintys dazniau (9.7 karto, Siaulieciai 3.5 karto).

Pavasarj lauko vaizdo ekranus dazniausiai pastebédavo vyrai, jaunimas, ypac¢ 15-29 mety, bei kasdien automobilj
vairuojantys asmenys.



3.2 Lauko video reklamy pastebéjimas

Kampan

- . Pasteb é
. . Reklamos : . . ijos Ekran | Klipy | Trukm -
Kategorija Kampanija tipas Reklamos laikas Tyrimo laikas tr u]km & y sk. k. é (sek.) Jlng/as
(sav.) (3)

Komunikacijos | Lintel Sausio 15 d. — 26 d. 32.4
Draudimas AIG Life Sausio 22 d. — 29 d. 314
Maisto KG Group Jvaizdiné Kovo 19 d. — BalandZio 7 d. | Balandzio 23 d. - |3 11 40860 | 10 46.1
pramoné geguzés 8 d.
Apdailos Pinotex Reklamine Balandzio 11 d. — 24 d. Balandzio 23 d. -2 12 9870 | 30 28.1
medZiagos geguzés 8 d.
Alkoholiniai Sidras Real Reklamine Liepos 16 d. - rugpjacio 5 | Rugpjdcio 13 d. — 23 d. 3 11 36510 | 10 44.5
gérimai d.
Greito maisto | “Lukoil” maisto akcija Akcija Liepos 16 d. — rugséjo 2 d. | Rugpjucio 27 d. — rugséjo | 7 16 94560 | 10 35.5
pasitilymas 5d.
Nekilnojamas “Butai Sventojoje” Reklaminé Rugpjacio 6 d. — rugséjo 3 | Rugséjo 10 d. — 19 d. 4 16 80640 | 10 32.4
turtas d.
Vaistai Smecta Sausio 22 d. — 29 d. 29.0
Maisto papildai | Yogurt kapsulés Vasario 10 d. — 18 d. 33.4
Sildymas, Celsis Kovo 24 d. — balandzio 3 52.0

santechnika

d.




Apacioje esancioje diagramoje pateikiamas analizuoty reklamy pastebéjimas.

Celsis 52.0
*
R ¢—..| KG Group 46.1
Sidras "Real" 44.5

€ 23.90 - 6,00
&9!25‘&'.2....“ "Lukoil" maisto akcija 35.5

= kava
tik uz

g YO v Yogurt kapsulés 33.4

Lintel 32.4
Butai Sventojoje 32.4
AlG life 31.4
© E Smecta 29.0
VIDURIAVIMO GYDYMAS
_Pinotex| Pinotex 28.1
r-—- g

Procentai skai¢iuojami nuo visy apklaustujy.

Vieng analizuotg reklama pastebéjo vidutiniSkai 36.5% respondenty.

Celsis reklamos pastebéjimas yra didZiausias — 52% respondenty nurodeé, jog yra mate Sig
reklama. Si reklama buvo rodoma ir jos pastebéjimas buvo matuojamas tik Kauno mieste.



Antroje vietoje pagal reklamos pastebéjimg yra KG Group (46%), trecioje — sidras “Real
(45%). Abi reklamas daZniau pastebéjo jaunesni asmenys (iki 39 mety).

Zemiausias 2007 mety analizuoty reklamy pastebéjimas yra reklamy Smecta bei Pinotex
(29% ir 28% atitinkamai). | Smecta reklamg démesj labiau atkreipé vyresnio amziaus zmonés
(nuo 40 mety), disponuojantys aukStesnémis pajamomis (virS 600 Lt vienam Seimos nariui),
vilnieCiai. Pinotex reklama dazniau pastebéjo vyrai, nedirbantys asmenys, gyventojai,
disponuojantys Zemesnémis pajamomis (iki 400 Lt vienam Seimos nariui per ménesj) bei
klaipédiediai.



2007 mety lauko video reklamos pastebéjimo tyrimy apZvalga 13
Apacioje esancioje lenteléje pateikiamas kiekvienos reklamos pastebéjimo pasiskirstymas
pagal respondenty socialines — demografines charakteristikas. StatistiSkai reikSmingi
skirtumai pazyméti pilka spalva.
B "Lukoil" . e . .
Celsis Group "Real" maistas Yogurt | Lintel Serj];olo AIG life |[Smecta Pinotex
% % % % % % % % % %
viso:| 52.0 | 46.1 | 445 | 355 | 334 | 324 | 324 | 31.4 | 29.0 | 28.1
Lytis Wrail 46.0 | 46.6 | 47.5 | 384 | 340 | 30.8 | 31.2 | 354 | 276 | 646
Moterys| 57.7 | 457 | 41.9 | 331 | 329 | 336 | 333 | 28.1 | 30.2 | 77.9
15 -19mety| 50.0 | 55.3 | 695 | 26.3 | 46.2 | 28.7 | 34.1 | 43.8 | 228 | 905
20-29metai] 57.1 | 541 | 50.7 | 349 | 348 | 375 | 419 | 345 | 219 | 625
Amzius (1) 30-39 metai] 50.0 | 477 | 40.1 | 532 | 365 | 257 | 314 | 29.4 | 26.4 | 72.0
40-49 metai] 53.3 | 386 | 46.4 | 238 | 41.7 | 325 | 241 | 26.6 | 357 | 71.0
50-59 metai] 57.7 | 435 | 386 | 409 | 286 | 37.4 | 428 | 257 | 335 | 648
60-74metail 42.1 | 39.9 | 30.7 | 28.4 | 227 | 31.9 | 218 | 33.1 | 33.3 | 786
Amzius (2) 15-39 metail 52.4 | 51.7 | 50.0 | 40.6 | 38.1 | 31.0 | 36.0 | 343 | 239 | 71.9
40 -74metail 51.7 | 40.4 | 389 | 304 | 288 | 33.7 | 288 | 285 | 343 | 718
Pradinis 55.1 | 521 | 357 | 50.0 | 181 | 29.2 | 26.9 | 187 | 92.5
Pagrindinis| 40.0 | 37.6 | 55.1 | 283 | 359 | 40.4 | 29.8 | 46.6 | 28.6 | 748
I8simokslinimas Vidurinis| 50.0 | 52.8 | 40.0 | 421 | 378 | 335 | 29.2 | 274 | 302 | 744
Spec. vidurinis| 56.0 | 48.6 | 415 | 335 | 39.4 | 375 | 40.0 | 221 | 244 | 74.1
Aukstasis| 56.4 | 39.6 | 45.4 | 319 | 234 | 259 | 31.3 | 385 | 339 | 635
Ussiémimas Dirbantys| 54.1 | 447 | 46.1 | 362 | 330 | 32.8 | 341 ] 315 | 31.1 | 646
Nedirbantys| 48.8 | 48.3 | 41.8 | 343 | 34.0 | 31.8 | 293 | 31.3 | 265 | 822
Iki 300 Lt. 50.0 | 52.0 | 641 | 571 | 381 | 197 | 115 | 29.9 | 66.6
) . 301-400Lt] 66.7 | 28.3 | 299 | 390 | 50.0 | 356 | 284 | 219 | 36.4 | 100.0
SZ?fO";%i:’IE”’feT 401-600Lt| 400 | 535 | 467 | 316 | 385 | 245 | 37.3 | 204 | 183 | 731
mén. (1) 601-1000Lt| 50.0 | 41.9 | 347 | 412 | 257 | 31.8 | 41.8 | 333 | 37.0 | 655
virs 1000Lt| 63.6 | 40.3 | 382 | 357 | 294 | 234 | 356 | 339 | 335 | 60.1
Atsisaké pasakyti| 66.7 | 49.5 | 56.7 32.0 316 | 39.1 | 27.7 | 403 | 288 | 79.3
Pajamos vienam MaZos (iki400Lt)| 28.6 | 37.0 | 37.1 | 439 | 531 | 369 | 263 | 17.3 | 33.4 | 86.6
Seimos nariuiper | Vidutines (401-600Lt)| 40.0 | 53.5 | 46.7 | 31.6 | 385 | 245 | 373 | 204 | 183 | 731
meén. )| pigelss (virs 600 Lt)| 535 | 41.2 | 36.4 | 387 [ 272 | 285 | 384 | 335 | 35.9 | 63.1
Vilnius 355 47.6 30.4 26.3 34.3 32.4 43.4 32.8 61.8
Kaunas| 100.0 | 49.9 | 48.0 | 402 | 416 | 345 | 26.2 | 278 | 24.8 | 68.0
Miestas Klaipédal 53.7 49.1 44.3 23.3 38.2 42.4 14.8 20.0 91.0
Siauliai 521 37.7 27.4 78.9 26.4 40.2 26.4 31.2 82.6
Panevézys 65.9 30.8 39.3 16.7 12.9 30.0 18.7 375 85.3
Marijampolé 38.9 50.6
Utena 33.2 84.1




