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1. Tyrimo metodologija

Tyrimas atliekamas UAB “Actual City Media” uzsakymu.

Tyrimo metu siekta iSmatuoti lauko vaizdo ekrany pastebéjimo daznumg per savaite.

1.1 Apklausos metodas

Tyrimas atliktas Omnibuso apklausos principu. Apklausa vykdoma tiesioginio interviu metodu
respondento namuose.

1.2 Atranka

Apklausa reprezentuoja Vilniaus, Kauno, Siauliy, Klaipédos ir Panevézio miesty 15-74 mety
gyventojus.

Tiriamoji visuma yra 1081372 gyventojai.

Atrankos dydis: ~340 respondenty vieno reklamos pastebéjimo tyrimo metu. IS viso 2006
metais apklausti 2229 respondentai.

Respondentai tyrimui atrinkti naudojant daugiapakope atsitikting atranka. Pirmame etape yra
atliekamas geografinis atrankos paskirstymas. Geografiskai atranka savo proporcijomis
atitinka bendras gyventojy proporcijas atskiruose regionuose. Naudojami LR Statistikos
departamento naujausi duomenys.

Antrame etape iS LR Statistikos departamento Gyventojy registro duomeny bazés atsitiktiniu
bddu atrenkami pirminiai atrankos punktai, t.y. adresai, nuo kuriy pradedamas atrankos
marsSrutas. IS viso buvo panaudoti 154 pradiniai atrankos punktai.

Toliau yra atrenkami namy dkiai, dalyvausiantys tyrime. Si atranka yra atliekama, naudojant
marsrutinés atrankos metoda. Pradedant nuo pradinio atrankos punkto, aplankomas kas
antras butas.

Tolesniame etape, naudojantis “jauniausio vyro” taisykle, atrenkamas konkretus
respondentas, kurio praSoma dalyvauti apklausoje.

Apklausa buvo vykdoma 2006 m.:
= Kovol-09;

= Kovo 28 — balandzio 4;
= Birzelio 13 — 28;

= Spalio 2 -8;

= Spalio 31 — lapkri€io 14;
= Rugpjacio 10 -22;

= GruodZio 11- 20.



1.3 Kokybés kontrolé

Interviuotojy skyrius patikrino 10% interviuotojy darbo telefonu.

Duomeny jvedimo skyrius patikrino interviuotojy darbo logika ir teisinguma.

1.4 Duomeny analizé

Duomeny analizé buvo atliekama, naudojant SPSS/PC programine jranga.

Ataskaitoje pateikiami bendrieji atsakymy pasiskirstymai ir pasiskirstymai pagal socialines
demografines charakteristikas.

Duomenys buvo sverti taip, kad apklaustoji visuma tiksliai atitikty Vilniaus, Kauno, Klaipédos,

Siauliy ir Panevézio miesty gyventojy proporcijas pagal lytj, amziy, tautybe, iSsimokslinima bei

gyvenamaja vieta.

1.5 Statistiné duomeny paklaida

Vertinant rezultatus, bdtina kreipti démesj | statistine paklaida. Ji atsiranda dél to, kad yra
daroma respondenty atranka, o ne vykdoma istisiné apklausa. Si paklaida yra apskai¢iuojama

matematiskai.

Tolesnéje lenteléje yra pateikiamos paklaidos, esant jvairiam respondenty skaiciui bei
atsakymuy pasiskirstymui.

Atsakym y pasiskirstymas

Atrankos dydis T e e T 2060 | 35/65 | 30/ 70| 25/75 | 20/80 | 15/85 | 10/90 | 5/95
10 31 | 308 | 304 | 296 | 284 | 26.8 | 248 | 221 | 186 | 135
30 170 | 178 | 175 | 171 | 164 | 155 | 143 | 128 | 10.7 | 7.8
50 130 | 138 | 136 | 132 | 127 | 12 | 111 | 99 | 83 | 6
75 113 | 113 | 111 | 108 | 104 | 98 | 91 | 81 | 6.8 | 4.9
100 98 | 98 | 96 | 93 | 9 | 85 | 78 | 7 | 59 | 43
150 8 8 | 78 | 76 | 73 | 69 | 64 | 57 | 48 | 35
200 69 | 69 | 68 | 66 | 64 | 6 | 55 | 49 | 42 | 3
300 57 | 56 | 55 | 54 | 52 | 49 | 45 | 4 | 34 | 25
400 49 | 49 | 48 | 47 | 45 | 42 | 39 | 35 | 20 | 21
500 44 | 44 | 43 | 42 | 4 | 38 | 35 | 31 | 26 | 1.9
600 4 4 | 30 | 38 | 37 | 35 | 32 | 20 | 24 | 17
700 37 | 37 | 36 | 35 | 34 | 32 | 3 | 26 | 22 | 16
800 35 | 34 | 34 | 33 | 32 | 3 | 28 | 25 | 21 | 15
900 33 | 32 | 32 | 31 | 3 | 28 | 26 | 23 | 2 | 14
1000 31 | 31 | 3 3 | 28 | 27 | 25 | 22 | 19 | 14
1500 25 | 25 | 25 | 24 | 23 | 22 | 20 | 18 | 15 | 11
2000 22 | 22 | 21 | 21 | 20 | 19 | 18 | 16 | 1.3 | 1.0

Pavyzdys: Tarkime, 2000 respondenty atsakeé j klausima, kiek karty per savaite pamato
bent vienag iS lauko vaizdo ekrany. Tarkime, i$ jy 40% atsaké, kad ekranus
pamato kartg per savaite. Tai reiSkia, kad su 95% tikimybe galima teigti, jog tikroji
reikSmé yra intervale 40% = 2.1%.
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2. Socialinés-demografinés
apklaustyjy charakteristikos

| N %
Lytis:
Vyras 1010 45.3
Moteris 1219 54.7
Am?Zius:
15-19 mety, 218 9.8
20-29 metai 448 20.1
30-39 metai 455 20.4
40-49 metai 417 18.7
50-59 metai 320 14.3
60-74 metai 371 16.7
Tautyb é:
Lietuvis 1846 82.8
Rusas 201 9.0
Lenkas 108 4.8
Kita 74 3.3
ISsimokslinimas:
Pradinis 93 4.2
Pagrindinis 234 10.5
Vidurinis 761 34.1
Aukstesnysis 476 21.4
Aukstasis 665 29.8
UZsiémimas:
Pats sau darbdavys 89 4.0
Samdomas darbuotojas 1236 55.4
Dekretinése, vaiko priezilros atostogose 67 3.0
Bedarbis, ieSko darbo 95 4.3
Pensijoje 386 17.3
Namy Seimininké 33 15
Mokinys, studentas 322 14.5




%

Pajamos vienam Seimos nariui:

Iki 200 Lt 63 2.8
201-300 Lt 94 4.2
301-400 Lt 177 7.9
401-600 Lt 520 23.3
601-800 Lt 299 13.4
801-1000 Lt 222 9.9
1001 — 1500 Lt 119 54
Vir§ 1500 Lt 122 55
Nenurodé 614 27.5
Gyvenamoiji vietov é:
Vilnius 907 40.7
Kaunas 607 27.2
Klaipéda 315 14.1
Siauliai 212 9.5
Paneveézys 189 8.5
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3.

Santrauka

2006 metais atlikty reklamos pastebéjimo tyrimy duomenimis, bent vieng is ACM
lauko vaizdo reklamos ekrany apklaustieji pamato vidutiniSkai 4.52 karto per savaite.
DaZniau lauko vaizdo reklamos ekranus teigia matantys vyrai (vidutiniSkai 5.2 karto
per savaite), taip pat 20 - 29 mety apklausos dalyviai (5.7 karto), turintieji aukstajj
iSsimokslinimg (5 kartus) bei tie, kuriy pajamos virSija 1000 lity vienam Seimos nariui
per ménesj (6.5 karto). Vilniuje lauko vaizdo reklamos ekranai pastebimi dazniau (5.2
karto), negu Kaune (4.2 karto), Siauliuose (3.7 karto) ir PanevéZyje (3.9 karto).

38% visy apklaustujy pasaké, kad ACM lauko vaizdo reklamos ekranus per savaite
vidutiniSkai tepamato 1 - 3 kartus (vieng kartg - 16%, du kartus - 13%, tris kartus -
9%), dar 32% - 4-10 karty ir 7% - 11 karty ir daZniau. 12% visy apklaustyjy per
savaite nepamato nei vieno lauko vaizdo reklamos ekrano.

Tyrimo rezultatai parodé, kad vasarg lauko vaizdo reklamos ekranai pastebimi reciau
(vidutiniSkai 3.8 karto per savaite) negu rudens metu (vidutiniSkai 5.2 karto per
savaite).

19% Ziemos ir 15% vasaros metu apklausty respondenty teigé nepamatg nei vieno
vaizdo ekrano per savaite, kai pavasarj taip teigianciy apklaustyjy tebuvo 9%.

11 karty ir daZzniau ACM vaizdo ekranus maté 10% rudens metu ir 6% pavasario bei
tiek pat vasaros metu apklausty respondenty.



Lauko vaizdo ekrany pastebéjimo daznumas. 2007 m. sausis

4. Tyrimo rezultatal

4.1 ACM lauko vaizdo ekrany pastebéjimo daznumas

Apklausos dalyviams buvo pateiktas klausimas: “VidutiniSkai kelis kartus per savaite Jis
pamatote bent vieng iS ACM lauko vaizdo ekrany?”. Atsakymy pasiskirstymas pateikiamas
diagramoje.

ACM lauko vaizdo ekran y pasteb éjimo daznumas
(N=2229)

2 kartus
1 kartg 13%
16% ' )

3 kartus
9%

4 4 kartus
‘ S% i i
<: Vidurkis:

Nei karto
12% -/ ‘ 5 kartai
= %&&\§§§§ kartus
Neatsa 5 11:;0
0% O kzao;:us
15 irkziililgiau 81 ‘; J(/oartq 7 I;%zus

Procentai skaiiuojami nuo visy apklaustyjy.

Kiekvienas apklaustasis lauko vaizdo ekranus pamato vidutiniSkai po 5 kartus per savaite.
16% visy apklaustyjy pasaké, kad lauko vaizdo ekranus per savaite tepamato 1 kartg, 13% -
2 kartus, 9% - 3 kartus, 5% - 4 kartus, 11% - 5 kartus. 12% visy apklaustyjy per savaite

nepamato nei vieno lauko vaizdo ekrano.

DeSimtadalis visy apklaustyjy nenurodé, kiek karty per savaite pamato ACM lauko vaizdo
ekranus.

e
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Sioje diagramoje pateikiami apklaustujy segmentai pagal lauko vaizdo ekrany pastebéjimo
daZnuma per savaite.

ACM lauko vaizdo ekran y pasteb éjimo daZznumas per
savait e: respondent y segmentai (N=2229)

12.5% 38.2% 9.8%

Nei karto nematantys
Retai matantys (1-3 kartus)
m VidutiniSkai daZznai matantys (4-10 karty)
mDaznai matantys (11 karty ir dazniau)
Nenurode

Procentai skaiiuojami nuo visy apklaustyjy.

Pagal lauko vaizdo ekrany pastebéjimo daznuma per savaite, visi apklaus dalyviai buvo
suskirstyti | 5 segmentus: nematantys lauko vaizdo ekrany (13%), matantys vidutiniSkai 1 — 3
kartus per savaite (28%), matantys 4 — 10 karty per savaite (32%), matantys 11 karty ir
daZniau (7%) bei nesusegmentuoti (10%).
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41.1
charakteristikas

ACM lauko vaizdo ekran y pasteb éjimas pagal socialines-demografines

Diagramoje vaizduojamas ACM lauko vaizdo ekrany pastebéjimo daznumas per savaite
(vidurkis) pagal apklaustyjy charakteristikas. StatistiSkai reikSmingi skirtumai pazyméti
skirtingomis spalvomis: pilka spalva — mazesné uz bendrg vidurkj reikSmé, rozine spalva —

didesné.

Visi apklaustieji
Lytis
Vyrai
Moterys
AmZius (1)
15-19 m.
20-29 m.
30-39 m.
40-49 m.
50-59 m.
60-74 m.
AmzZius (2)
15-39 m.
40 - 74 m.
ISsimokslinimas
Pradinis, pagrindinis
Vidurinis
Aukstesnysis
Aukstasis
Pajamos vienam Seimos nariui (1)
Iki 300 Lt
301-400 Lt
401-600 Lt
601-1000 Lt
Vir§ 1001 Lt
NN
Pajamos vienam Seimos nariui (2)
Mazos (iki 400 Lt)
Vidutinés (401 — 600 Lt)
Didelés (virS 600 Lt.)
NN
Miestas
Vilnius
Kaunas
Klaipéda
Siauliai
Panevézys

Ekran y pasteb éjimo

daznumas

I 45

5.2
3.9

4.6
5.7
5.1
4.3

2.8

5.2
3.8

4.8
4.3
5.0

3.7
3.3
4.0
4.7
6.5
4.6

3.5

4.0
5.2

4.6

5.2
4.2
4.4
3.7

3.9
Vidurkis

DaZniau lauko vaizdo ekranus teigia
matantys vyrai, taip pat 20 — 29 mety
apklaustieji, turintieji aukStesnj nei
pradinj arba pagrindinj
iSsimokslinima, gaunantys dideles
pajamas (virs 1000 lity vienam
Seimos nariui per ménesj). Vilniuje
lauko vaizdo ekranai pastebimi
daZniau, negu Kaune, Siauliuose ir
Panevézyje.

Vidurkiai skai¢iuojami nuo nurodziusiyju, kelis kartus pamato ekranus.

e
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4.1.2 ACM lauko vaizdo ekran y pasteb éjimo daZznumas skirtingais met y laikais

Sioje diagramoje pateikiama, kaip keiiasi lauko vaizdo ekrany pastebéjimo daznumas
priklausomai nuo mety laiko. StatistiSkai reikSmingi skirtumai pazyméti skirtingy spalvy
apskritimais: pilkos spalvos — Zymi mazesne reikSme, rozines spalvos — didesne.

ACM lauko vaizdo ekran y pasteb éjimo daznumas per savait e:

sezonidkumas (N=2229) Vidurkis:

Nei karto nematé mMaté 1-3 kartus mMaté 4-10 karty

il

mMaté 11 karty ir daugiau = Nenurode

Procentai skai¢iuojami nuo visy apklaustyjuy.

Tyrimo rezultatai parodé, kad atlikty apklausy dalyviai rudens metu dazniau (vidutiniskai 5.2
karto per savaite) pamato ACM lauko vaizdo ekranus negu vasaros metu (vidutiniSkai 3.8
karto per savaite).

19% Ziemos ir 15% vasaros metu apklausty respondenty teigé nepamatantys nei vieno
reklamos ekrano per savaite, kai pavasarj taip teigianciy apklaustyjy tebuvo 9%.

11 karty ir daZzniau ACM vaizdo ekranus maté 10% rudens metu ir 6% pavasario bei tiek pat
vasaros metu apklausty respondenty.



