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1. Tyrimo metodologija

Lauko video reklamos pastebéjimo tyrimas atliekamas “Actual City Media” bei “Katos
inovacija” uzsakymu.

Tyrimo metu siekiama iSmatuoti lauko video reklamy pastebéjima.

1.1 Apklausos metodas

Tyrimas atliekamas Omnibuso apklausos principu. Apklausa vykdoma tiesioginio interviu
metodu respondento namuose.

1.2 Atranka

Apklausa reprezentuoja Vilniaus, Kauno, Siauliy, Klaipédos ir Panevézio miesty 15-74 mety
gyventojus.

Tiriamoji visuma yra 1081372 gyventojai.

Atrankos dydis: ~340 respondenty vieno reklamos pastebéjimo tyrimo metu. 18 viso 2006
metais apklausti 2 549 respondentai.

Respondentai tyrimui atrinkti naudojant daugiapakope atsitiktine atranka. Pirmame etape yra
atliekamas geografinis atrankos paskirstymas. Geografiskai atranka savo proporcijomis
atitinka bendras gyventojy proporcijas atskiruose regionuose. Naudojami LR Statistikos
departamento naujausi duomenys.

Antrame etape iS LR Statistikos departamento Gyventojy registro duomeny bazés atsitiktiniu
bddu atrenkami pirminiai atrankos punktai, t.y. adresai, nuo kuriy pradedamas atrankos
marsrutas. IS viso buvo panaudoti 198 pradiniai atrankos punktai.

Toliau yra atrenkami namy dkiai, dalyvausiantys tyrime. Si atranka yra atliekama, naudojant
marsrutinés atrankos metoda. Pradedant nuo pradinio atrankos punkto, aplankomas kas

antras butas.

Tolesniame etape, naudojantis “jauniausio vyro” taisykle, atrenkamas konkretus
respondentas, kurio praSoma dalyvauti apklausoje.

Apklausa buvo vykdoma 2006 m.:

= Sausio 17 — 30; = Rugpjacio 10 —22;

= Vasario 21 - 27, = Spalio 2 -8;

= Kovol-09; = Spalio 31 — lapkri¢io 14;
= Kovo 28 — balandzio 4; = GruodZzio 11- 20.

= Birzelio 13 - 28;
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1.3 Kokybés kontrolé

Interviuotojy skyrius patikrina 10% interviuotojy darbo telefonu.

Duomeny jvedimo skyrius patikrina interviuotojy darbo logika ir teisinguma.

1.4 Duomeny analizé

Duomeny analizé atliekama naudojant SPSS/PC programine jranga.

Duomenys sveriami taip, kad apklaustoji visuma tiksliai atitikty, Vilniaus, Kauno, Klaipédos,

Siauliy ir Panevézio miesty gyventojy proporcijas pagal lytj, amZiy, tautybe, isimokslinima bei
gyvenamajq vieta.

1.5 Statistiné duomeny paklaida

Vertinant rezultatus, batina kreipti démes;j | statisting paklaidg. Ji atsiranda dél to, kad yra
daroma respondenty atranka, o ne vykdoma istisiné apklausa. Si paklaida yra apskaig¢iuojama
matematiskai.

Tolesnéje lenteléje yra pateikiamos paklaidos, esant jvairiam respondenty skaiciui bei
atsakymy pasiskirstymuli.

Atrankos dydis Atsakym y pasiskirstymas

50 | 45/55 | 40/60 | 35/65 | 30/ 70 | 25/75 | 20/80 | 15/85 | 10/90 | 5/95
10 31 30.8 | 304 | 296 | 284 | 268 | 248 | 22.1 | 18.6 | 135
30 179 | 178 | 175 | 171 | 164 | 155 | 143 | 128 | 10.7 7.8

50 139 | 138 | 136 | 13.2 | 12.7 12 11.1 9.9 8.3 6
75 11.3 | 112.3 | 11.1 | 10.8 | 104 | 9.8 9.1 8.1 6.8 4.9
100 9.8 9.8 9.6 9.3 9 8.5 7.8 7 5.9 4.3
150 8 8 7.8 7.6 7.3 6.9 6.4 5.7 4.8 3.5

200 6.9 6.9 6.8 6.6 6.4 6 5.5 4.9 4.2 3
300 5.7 5.6 5.5 5.4 5.2 4.9 4.5 4 3.4 2.5
400 4.9 4.9 4.8 4.7 4.5 4.2 3.9 3.5 2.9 2.1
500 4.4 4.4 4.3 4.2 4 3.8 3.5 3.1 2.6 1.9
600 4 4 3.9 3.8 3.7 3.5 3.2 2.9 2.4 1.7
700 3.7 3.7 3.6 3.5 3.4 3.2 3 2.6 2.2 1.6
800 3.5 3.4 3.4 3.3 3.2 3 2.8 2.5 2.1 1.5
900 3.3 3.2 3.2 3.1 3 2.8 2.6 2.3 2 1.4
1000 3.1 3.1 3 3 2.8 2.7 2.5 2.2 1.9 1.4
1500 2.5 2.5 2.5 2.4 2.3 2.2 2.0 1.8 1.5 1.1
2000 2.2 2.2 2.1 2.1 2.0 1.9 1.8 1.6 1.3 1.0
2500 2.0 2.0 1.9 1.9 1.8 1.7 1.6 14 1.2 0.9

Pavyzdys: Tarkime, 300 respondenty atsaké j klausima, ar maté reklama A. Tarkime, iS jy

& jallup

40% atsaké, kad maté A reklamag. Tai reiSkia, kad su 95% tikimybe galima teigti,

jog tikroji reikSmé yra intervale 40% = 5.5%.




2. Apzvalga
2.1 Tyrimo rezultaty apibendrinimas

Apklausos dalyviams kompiuterio ekrane yra rodomas tiriamos reklamos vaizdo klipas
(kiekviename mieste rodomas tame mieste esantis ekranas), ir klausiama, ar jie maté rodomg
reklamg (klausimas "PraSome pasakyti, ar JUs esate mate Sig reklamg?”).

Viso per 2006 metus buvo matuotas 9 reklamy pastebéjimas.

Lenteléje pateikiamos visos 2006 metais tirtos reklamos ir pagrindinés jy charakteristikos.



2006 metais atlikti lauko vaizdo reklamos pasteb  éjimo tyrimai:
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IS g c > g o]
83| © o > | 2
s X ¥ = 2
w g
Paslaugos Restoranas ,Samané | |vaizdine 01.16- 02.28 02.21-02.27 6 |3 |12690 |10 |46.0
55 kampanija
. . . Jvaizdiné
Buitiné technika Sony Bravia K - 02.01 - 03.07 03.01-03.09 5 10 | 23580 30 | 393
ampanija
Namy apyvokos Naujoji Ringuva Produkiy 03.04 — 03.25 03.28 — 04.04 4 |10 |50400 |6 |356
prekés reklama
Statyba, remontas Junkers fgﬁ'g%gogmmo) 03.26 — 10.31 10.31-11.14 18 |9 |102060 |10 |384
- . Jvaizdiné
Telekomunikacijos Lintel 118 K - 06.05 - 06.18 06.13 - 06.28 2 10 | 25080 10 | 52.7
ampanija
Nekilnojamas turtas | Arno vila Pardavimy 07.15-08.11 08.10 — 08.22 4 |10 |50400 |10 |28.4
skatinimas
Nekilnojamas turtas | ienas Logotipo 09.18 — 10.01 10.02 — 10.08 2 |11 |27720 |8 |36.9
(Gandraliskes) reklama
Telekomunikacijos, | o cpina kompiuteriai | Fardavimy 11.24-12.21 12.11- 12.20 4 |10 |e7200 |7 |330
kompiuterija skatinimas
Sportas, laisvalaikis | O Patrol (Fischer ) [vaizdine 12.15 - 01.15 01.17 — 01.30 4 |10 |51840 |10 |224
slidés) kampanija




Viena tirtg reklamag vidutiniSkai pastebéjo 36% visy apklaustujy.

Lyginant visas tirtas lauko vaizdo reklamas, didziausia dalis apklaustyjy pamaté nemokamo
informacijos telefono “118” (53%) reklama. Pastebétina, kad Si reklama ACM ekranuose
tebuvo transliuojama tik 2 savaites (kai dauguma kity tirty reklamy buvo transliuojamos
maziausiai 4 savaites) ir parodyty klipy skaicius yra vienas maziausiu, lyginant su kitomis
reklamomis.

Antroje vietoje pagal pastebéjimo daznuma yra Kaune esancio restorano “Samané 55”
reklama. Sig reklama teigé mate beveik pusé (46%) visy apklausty kauniegiy. Skirtingai negu
kitos tirtos reklamos, pastarosios pastebéjimas buvo matuojamas tik Kauno mieste.

Trecioje vietoje — Sony Bravia reklama, kurig ACM lauko vaizdo ekranuose maté 39% visy,
apklaustujy.

Nors dujiniy katily Junkers reklama buvo transliuojama ilgiausiai, lyginant su kitomis tirtomis
reklamomis (18 savaicCiy ir per Sj laikotarpj parodyta 102 060 kartus), jg teigé maté 38% visy
apklaustujy.

2006 metais buvo matuojamas dviejy naujai statomy gyvenamuyjy kvartaly (GandraliSkiy
Klaipédoje ir Arno Vila — Kaune) lauko vaizdo reklamy pastebéjimas. GandraliSkiy kvartalo
reklama pastebéjo 37% visy apklaustyjy (Klaipédoje Sig reklamg maté 50% apklausty
klaipédieciy), o Arno Vila - 28% visy apklaustyjy (Kaune Sig reklamg maté 35% apklausty
kauniec€iy). Ryskus tos pacios kategorijos reklamy pastebéjimo skirtumas gali bati aiSkinamas
pacios reklamos turinio, prekés Zenklo ar reklamuojamy_“prekiy” patrauklumu, nes kampanijy
trukmé ir parodyty reklamy skai€iaus skirtumai Siuo atveju jtakos reklamy pastebéjimui
neturéjo (dazniau pastebéta GandraliSkiy reklama buvo transliuojama 2 savaites ir buvo
parodyta beveik 28 tlikstancius karty, kai Arno Vila reklama transliuota dvigubai ilgiau ir buvo
parodyta daugiau nei 50 tdkstanciy karty).

Zemiausias i3 visy 2006 metais matuoty reklamy buvo Fischer slidziy reklamos pastebéjimas.
Siag reklama teigé mate 22% visy apklaustujy.



