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1. Tyrimo metodologija

Lauko video reklamos pastebéjimo tyrimas atliekamas “Actual City Media” bei “Katos
inovacija” uzsakymu.

Tyrimo metu siekiama iSmatuoti lauko video reklamy pastebéjima.

1.1 Apklausos metodas

Tyrimas atliekamas Omnibuso apklausos principu. Apklausa vykdoma tiesioginio interviu
metodu respondento namuose.

1.2 Atranka

Apklausa reprezentuoja Vilniaus, Kauno, Siauliy, Klaipédos ir PanevéZio miesty 15-74 mety
gyventojus.

Tiriamoji visuma yra 1081372 gyventojai.
Atrankos dydis: 320 respondenty.

Respondentai tyrimui atrenkami, naudojant daugiapakope atsitikting atranka. Pirmame etape
yra atliekamas geografinis atrankos paskirstymas. GeografiSkai atranka savo proporcijomis
atitinka bendras gyventojy proporcijas atskiruose regionuose. Naudojami LR Statistikos
departamento naujausi duomenys.

Antrame etape i$ LR Statistikos departamento Gyventojy registro duomeny bazés atsitiktiniu
bddu atrenkami pirminiai atrankos punktai, t.y. adresai, nuo kuriy pradedamas atrankos
marsrutas. 18 viso panaudojama po 22 pradinius atrankos punktus.

Toliau yra atrenkami namy tkiai, dalyvausiantys tyrime. Si atranka yra atliekama naudojant
marsrutinés atrankos metoda. Pradedant nuo pradinio atrankos punkto, aplankomas kas 5-tas
butas.

Tolesniame etape, naudojantis “jauniausio vyro” taisykle, atrenkamas konkretus
respondentas, kurio praSoma dalyvauti apklausoje.
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1.3 Kokybés kontrolé

Interviuotojy skyrius patikrina 10% interviuotojy darbo telefonu.
Duomeny jvedimo skyrius patikrina interviuotojy darbo logika ir teisinguma.

1.4 Duomeny analizé

Duomeny analizé atliekama naudojant SPSS/PC programine jranga.

Duomenys sveriami taip, kad apklaustoji visuma tiksliai atitikty Vilniaus, Kauno, Klaipédos,
Siauliy ir PanevéZio miesty gyventojy proporcijas pagal lytj, amziy, tautybe, iSsimokslinimag bei
gyvenamajaq vieta.

1.5 Statistiné duomeny paklaida

Vertinant rezultatus, batina kreipti démes;j j statistine paklaida. Ji atsiranda dél to, kad yra
daroma respondenty atranka, o ne vykdoma istisiné apklausa. Si paklaida yra apskaiciuojama
matematiskai.

Tolesnéje lenteléje yra pateikiamos paklaidos, esant jvairiam respondenty skaiciui bei
atsakymuy pasiskirstymui.

Atrankos Atsakymy pasiskirstymas

dydis 50 | 45/55 | 40/60 | 35/65 | 30/ 70 | 25/75 | 20/80 | 15/85 | 10/90 | 5/95
10 31.0 | 30.8 | 304 | 296 | 284 | 26.8 | 248 | 22.1 | 186 | 135
30 17.9 | 178 | 175 | 171 | 164 | 155 | 143 | 128 | 107 | 738
50 139 | 13.8 | 136 | 132 | 127 | 120 | 11.1 | 99 | 83 | 6.0
75 113 | 113 | 11.1 | 108 | 104 | 98 | 91 | 81 | 68 | 49
100 98 | 98 | 96 | 93 | 90 | 85 | 78 | 70 | 59 | 43
150 80 | 80 | 78 | 76 | 73 | 69 | 64 | 57 | 48 | 35
200 69 | 69 | 68 | 66 | 64 | 6 | 55 | 49 | 42 | 3.0
300 57 | 56 | 55 | 54 | 52 | 49 | 45 | 40 | 34 | 25
400 49 | 49 | 48 | 47 | 45 | 42 | 39 | 35 | 29 | 21

Pavyzdys: Tarkime, 300 respondenty atsake j klausima, ar maté reklamg A. Tarkime, i$ jy
40% atsaké, kad maté A reklama. Tai reiSkia, kad su 95% tikimybe galima teigti,
jog tikroji reikSmé yra intervale 40% + 5.5%.



2. Apzvalga
2.1 Tyrimo rezultaty apibendrinimas

Apklausos dalyviams kompiuterio ekrane yra rodomas tiriamos reklamos vaizdo klipas
(kiekviename mieste rodomas tame mieste esantis ekranas), ir klausiama, ar jie maté rodomg
reklamg (klausimas "PraSome pasakyti, ar Jis esate mate Sig reklamag?”).

Viso per 2005 metus buvo matuotas 12 reklamy pastebéjimas.

Lenteleje pateikiamos visos 2005 metais tirtos reklamos ir pagrindinés jy charakteristikos.



2005 metais atlikti lauko video reklamos pastebéjimo tyrimai:
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Kategorija Kampanija Reklamos tipas Reklamos laikas | Tyrimo laikas S0 _g = = 2 9 *
EE ws| g 2 | 5
X g < s | a
Buitiné technika TOPO centras Pardavimy Kovo 11-25 Balandzio 11-17 | 2 7 |14460 |10 | 420
skatinimas
Farmacija SMECTA Vardo reklama Kovo 28- Balandzio 11-17 | 3 8 |30240 |10 |36.0
balandzio 17
Telekomunikacijos | Bite Lietuva Akijinis Liepos 31- Rugpjucio 25— | 4 8 |30810 |15 | 458
pasidlymas rugpjucio 20 rugséjo 5
Telekomunikacijos Lietuvos telekomas |vaizdiné kampanija lr_lljzzgjso1121- Rugséjo 6-20 6 9 68040 | 15"3 | 444
Skaitmening, Viasat Akcijinis Rugséjo 1-14 | Fugséjo 21- 2 9 |34020 |10 |589
palydoviné TV pasidlymas spalio 3
L Akcijinis . i Rugséjo 21-
Telekomunikacijos Tele 2 pasidlymas Rugséjo 13-28 spalio 3 2 9 30180 | 15 63.0
Draudimas Lietuvos draudimas | ardavimy Spalio 10-30 | SPalio 25 3 9 |34020 |10 |35.0
skatinimas lapkricio 8
Kredity valdymas ir | ;0 vaizdine kampanija | SPalio 14- Lapkricio 8 - 24 | 6 9 |es040 |10 |307
skoly iSieSkojimas lapkricio 24
Maisto prekés Mentora batonas N?UJO produkto Liepos 1-31 L|ep9_sv?6 N 4 50220 31.1
pristatymas rugpjucio 9
Maisto prekés Mentora duona Vardo reklama Rugpjacio 1-31 Rugséjo 6-20 4 39060 41.1
Statyba, remontas Roplasto langy Vardo reklama Rugpjucio 29 - Spal|'ow25 - 6 68040 19.4
profiliai lapkricio 13 lapkricio 8
Statyba, remontas | Hormann Lietuva Akgijinis 1020- 1117 | LapkriCio 22— [ 3intensyviai, | ;| 55410 | 10 | 382
pasitlymas gruodZio 9 1 tik vakare




2.1.1 Kategorijos / produkto reik§mé reklamos pastebéjimui

Reklamos pastebéjimas priklauso nuo to, kokios kategorijos, produkto, prekés, paslaugos ar
prekés zenklo yra reklama. Jei tiriamos kategorijos (t.y. produkto, prekés, paslaugos) ar
prekeés zenklo zinomumas ir / arba vartojimas auksti, tai aukStesnis bus ir reklamos
pastebéjimas. Ir atvirk§ciai, jei kategorija mazai zinoma ir vartojama / naudojama, reklamos
pastebéjimas taip pat nebus aukstas.

Kalbant apie reklamos pastebéjima, atkreiptinas démesys ir j tiksline grupe — kuo kategorijos
tiksliné grupé yra didesné, tuo daugiau bus pastebéjusiyjy reklama.

Be zinomumo / vartojimo ir tikslinés grupés dydzio, reklamos pastebéjimui jtakg daro ir pacios
reklamos efektyvumas.

2.1.1.1 Aukstas reklamos pastebéjimas

Reklamos pastebéjimo tyrimy rezultaty analizé parodé, kad daugiausia apklaustyjy yra mate
Tele2 (63.0%), Viasat (58.9%), Bité Lietuva (45.8%), Lietuvos telekomo (44.4%) ir TOPO
centro (42%) reklamas.

Trys i§ penkiy dazniausiai matyty - telekomunikacijy kompanijy reklamos. Tai galima
paaiskinti aukstu Siy kompanijy zinomumu ir naudojimu (90% visy Lietuvos gyventojy
naudojasi mobiliojo arba fiksuoto rySio telefonu). Tele2 reklama i$ kity i$siskiria ir tuo, kad per
2 savaites buvo parodyta 30180 karty ir buvo geriausiai pastebéta i$ visy tirty reklamy. Kita
vertus, Si reklama buvo rodoma ir kitais media kanalais, kas padéjo geriau jsiminti daugiau
karty ir skirtingose vietose pamatyta reklama.

Viasat reklama buvo pastebéta dazniau dél krepSinio rungtyniy elementy reklamoje bei
didelés tikslinés grupés (97% visy namy UKiy Lietuvoje zidri televizoriy namuose). Taip pat
Viasat reklamos pastebéjimui turéjo jtakos ir reklama kitais media kanalais (TV, spauda).

Kalbant apie reklamuojamag velykinj Topo centro pasitlyma, reikia pasakyti, kad i$ Kity Si
reklama iSsiskiria ir tuo, kad buvo transliuota maziausiai karty (14460), lyginant su kitomis, o
pastebéjimas vienas i$§ aukstesniy. Kaip ir kitais aptartais atvejais, Si reklama taip pat buvo
rodoma kitais media kanalais.

Taigi, Tele2, Viasat ir Topo centro reklamos buvo efektyvios.

Pastebétina ir tai, kad visos reklamos, kuriose pristatomos jvairios akcijos, nuolaidos, spec.
pasidlymai, buvo pastebétos dazniau, nei jvaizdinés ar prekés zenklo / vardo reklamos.

2.1.1.2 Zemas reklamos pastebéjimas

Maziausia dalis, lyginant su kitomis tirtomis reklamomis, apklaustujy teigé mate Lindorff
(30.7%) bei Roplasto (19.4%) reklamas. Pagrindinés priezastys, dél ko zemas Lindorff ir
Roplasto reklamos pastebéjimas yra tai, kad yra mazas Siy kompanijy zinomumas ir siaura
tiksliné grupé. Taip pat Sie prekiniai Zzenklai nebuvo reklamuojami kituose media kanaluose
(Lindorff reklama buvo ir spaudoje, Roplasto — tik lauko reklama).
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Nepaisant to, kad Hormann tiksliné grupé néra plati, taciau pastebéjusiujy reklama yra 38%
visy apklaustyjy. Sios reklamos pastebéjimui jtakos galéjo turéti tai, kad Hormann reklama
taip pat buvo transliuojama ir kitais media kanalais.

Taip pat neaukstas ir Lietuvos draudimo KASKO draudimo reklamos pastebéjimas - 35%.
Nors Lietuvos draudimo, kaip draudimo bendroveés, reklama turi galimybiy bati pastebéta (Sios
bendrovés zinomumas yra apie 90%), taCiau dél siauresnés apsidraudusiyjy Kasko draudimu
grupés (Kasko draudimu apsidraude 12% Lietuvos gyventojy) konkrecios reklamos
pastebéjimas yra mazesnis.

2.1.2 Reklamos pastebéjimo skirtumai toje pacioje kategorijoje

2005 metais buvo tirtos 2 duonos gaminiy lauko video reklamos. Tai Mentoros batonas Nr. 1
bei Ajery duona. Jy reklamos pastebéjimas néra aukstas (Batonas Nr.1 — 31.1%, Ajery duona
- 41.1%).

Nepaisant to, kad duonos gaminiy vartotojy grupé yra labai didele, taciau Mentora, kaip
duonos gamintoja zino apie 45% Lietuvos gyventojy (viena pagrindiniy mazesnio Mentoros
zinomumo priezasciy yra didelis duonos gaminiy prekiniy zenkly skaicius rinkoje).

Taip pat kyla klausimas, kodel Siuo atveju skiriasi to paties gamintojo skirtingy produkty
reklamos pastebéjimas. Ajery duonos reklamos klipe buvo rodomas Maxima logotipas ir
reklaminis Sdkis, kurie yra gerai Zinomi, o gerai zinomy prekiniy zenkly elementai (logotipas,
panasis spalvy deriniai, reklaminiai Sdkiai ir pan.) didina reklamos pastebeéjima ir skatina jg
isiminti. Mentoros batono reklamos klipe Maxima kadry nebuvo.

213 Kitos pastabos

Kalbant apie reklamos pastebéjimo tyrimo rezultaty skirtumus pagal miestus, dél mazo
respondenty skaiciaus tyrimo rezultatai tarpusavyje néra lygintini ir jie gali bati naudojami tik
nustatant tam tikras tendencijas.

Hipoteze, kad del atrenkamy skirtingy Vilniaus miesto mikrorajonuy, skiriasi reklamos
pastebéjimo tyrimo rezultatai Vilniaus mieste, nepasitvirtino. Atrenkami mikrorajonai jtakos
reklamos pastebéjimo tyrimo rezultatams neturi.



